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Rigor académico, oficio periodístico

The Conversation ofrece gratuitamente 
artículos divulgativos de gran calidad, 
escritos por especialistas académicos, 
sobre asuntos contemporáneos, 
aportando soluciones.



¿Qué 
nos 
hace 
diferentes
?

 

TC conjuga la credibilidad de los que 
saben qué contar  y la habilidad de 
los que saben contarlo . 
   
Académicos y científicos de todo el 
mundo comparten  sus 
conocimientos sobre los grandes 
asuntos.
 
Aportamos confianza  en el 
periodismo a un público exigente 
que demanda historias basadas en la 
evidencia.



SINGULARIDAD

Sin ánimo de lucro. 

           Sin publicidad. 

                      Con transparencia.

    Entidad utilidad pública



The Conversation es 
una red global de 
difusión del 
conocimiento
Un punto fuerte de The Conversation 
España es su integración en la red 
internacional de The Conversation. En 
el mapa se muestra desde dónde 
trabajan sus editores y editoras.

Gracias a ello, las ediciones de The 
Conversation afincadas en otros países 
y continentes (Reino Unido, Francia, 
Estados Unidos, Canadá, Brasil, 
Australia, Nueva Zelanda, Indonesia y 
África) tienen la posibilidad de 
traducir los artículos publicados en la 
plataforma española y publicarlos en 
sus páginas web en sus idiomas de 
referencia, ampliando su difusión.



Áreas de interés
__

Ciencia + Tecnología / Cultura / 
Economía / Educación / Medicina + 
Salud / Medioambiente + Energía / 
Política + Sociedad

(Ciencias Experimentales y Ciencias Sociales, Ciencias 
de la Salud y Humanidades)



Socios y colaboradores:



Instituciones colaboradoras:



 Impacto global .

Desde 2011:

5 082 millones de lecturas

185 000 artículos

94 900 autores



TC España (desde junio de 2018)

● 300 millones de lecturas contando republicación

● 11.900 artículos firmados por 9500 autores

● Un 59% de los lectores llega del exterior

● 6 millones de lecturas mensuales de media



Actualmente el porcentaje está en 
55,47% hombres frente 44,53% 
mujeres.

Estamos comprometidos con la 
igualdad y la diversidad

En los casi seis años de vida de The Conversation en 
español, el porcentaje de autoras ronda el 45%. Estas 
cifras no son naturales, sino que son fruto del 
esfuerzo consciente de los editores, que buscan el 
equilibrio de género.

A pesar de este esfuerzo por encontrar 
investigadoras dispuestas a escribir sobre su campo, 
en muchas ocasiones no reciben respuestas, es 
indican que no tienen tiempo o que no son expertas 
en el tema propuesto.

Lo bueno es que estamos DENTRO de la horquilla de 
la paridad.





Las cifras no lo son todo: impacto cualitativo



Las cifras no lo son todo: 
impacto cualitativo



Compromiso activo: provocamos el impacto
Nuestro compromiso con el impacto social va más allá 
de la publicación de artículos. No solo esperamos (e 
incentivamos) su lectura por parte de nuestra audiencia 
habitual, sino que también entablamos conversación y 
establecemos contacto directo con personas y 
organizaciones influyentes de diversa índole: políticos, 
legisladores, asociaciones, organizaciones sin ánimo de 
lucro, responsables de tomas de decisiones en empresas 
privadas y públicas, etc.

Estos son algunos de los contactos que hemos iniciado 
en 2023:

Lo hacemos con el objetivo de provocar el impacto 
social, es decir, hacer que nuestras historias lleguen a los 
que tienen poder de decisión sobre estos asuntos. 
Además, les invitamos a ser partícipes de la 
conversación con una comunicación bidireccional en la 
que nos propongan nuevos temas de interés social que 
todavía no hemos abordado.

● APRODIR (Asociación Profesional de 
Directivos de Educación Secundaria de la 
Comunidad de Madrid)

●  AOECS (Asociación de Sociedades 
Celíacas de Europa) 

● UNICEF (Ciudades amigas de la infancia) 
● OIA-A (Observatorio de la Infancia de la 

Junta de Andalucía) 
● EME (Esclerosis Múltiple España)
●  FeNIL (Federación Nacional de 

Industrias Lácteas) 
● CEMIN (Confederación por el mejor 

interés de la Infancia) 
● Cruz Roja Española



Las últimas revisiones de la Ley de la Ciencia, 
la LOSU, los Reales Decretos de las Oficinas 
de Transferencia del conocimiento y el Real 
Decreto de acreditación ACADEMIA ponen 
en valor la divulgación de la ciencia, el 
esfuerzo por trasladar la ciencia a la sociedad.

TCES es una herramienta de transferencia del 
conocimiento que puede utilizarse como 
mérito en los diferentes procesos de 
evaluación de la actividad de transferencia. 
Entre ellos ANECA (programas academia, 
PEP y sexenios) y procesos selectivos de 
profesorado dentro de las universidades

Reconocimiento de méritos

La publicación y difusión de artículos en 
The Conversation puede utilizarse como 
mérito en los diferentes procesos de 
evaluación de la actividad de 
transferencia. 

Además se contribuir al impacto social, 
que también se incluye en sus baremos 
y va cobrando protagonismo.



Novedades:



Mapa de lecturas por países



Como medio
__
Canales: 

● Web
● Twitter 
● Facebook
● Instagram
● LinkedIn
● Boletín diario y 

semanal



Como agencia
__

Proporcionamos 
contenidos, ideas y 
expertos a los medios de 
comunicación.

+550 medios 
republicadores de 
nuestros artículos.



Envío diario a medios a las 7:30h





Normas de republicación
__

● Nuestro material no puede ser editado, excepto para reflejar cambios formales relacionados 
con la fecha, las localizaciones y el estilo editorial. 

● Los artículos han de ir firmados por sus autores y las instituciones a las que estén vinculados.
● Es imprescindible acreditar a The Conversation e incluir un enlace a nuestra página.
● Usar nuestro contador de lecturas. El contador nos permite saber cuándo y dónde se vuelven 

a publicar nuestros contenidos y su número de lecturas. 
● Está prohibido revender nuestro material por separado, pero sí está permitido incluir nuestros 

artículos en páginas con anuncios.
● Cada medio debe confirmar que tiene autorización para publicar las imágenes que acompañan 

nuestros artículos. Algunos proveedores gráficos no permiten que sus imágenes sean 
reeditadas sin permiso o sin la correspondiente compensación económica (por ejemplo, 
Shutterstock). Las mismas reglas rigen para gráficos y gráficos interactivos.

● No está permitido republicar sistemáticamente todos nuestros artículos.



Ejemplos de republicaciones En papel (El Nuevo Herald, Miami):

Digital (Clarín, Argentina, y El País, España):

https://www.clarin.com/buena-vida/salud_0_J6lFzx1maE.html


Principales republicadores:

*A estos medios se suman BBC Mundo y Yahoo! Noticias, no reflejados en la plataforma.

Medio Lecturas Medio Lecturas

Infobae (Argentina) 11.970.973  Huffington Post 2.108.170

El Español 8.460.778 National Geographic 
España

2.079.968

Diario ABC 8.422.491 Público 2.075.161

Flipboard 5.571.809 Revista Semana 
(Colombia)

2.056.115

20 minutos 4.507.099 El Financiero (México) 1.929.816

Cadena SER 4.232.434 El Comercio (Ecuador) 1.595.424

eldiario.es 3.624.468 The Objective 1.561.907

El País 3.344.547 Las Provincias 
(Valencia)

1.367.754

RPP Noticias (Perú) 3.232.056 El Mostrador (Chile) 1.314.959

Muy Interesante 2.551.512 La Nación (Argentina) 1.244.153





¿Cómo hacer  una 
propuesta?
El autor tiene que crear un perfil con un correo vinculado a su universidad. Las 
propuestas también pueden provenir del equipo editorial.

https://theconversation.com/become-an-author


Para crear un perfil, clique en “Regístrese 
como Autor”, en la parte superior de la 
pantalla:

Siga las instrucciones para rellenar su ficha:
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Para hacer una propuesta, clique en
“Propónganosla”, en la parte derecha de la 
pantalla:

Si no lo ha hecho, regístrese como autor o 
autora:





● Los artículos deben estar relacionados con el área de 
especialización del autor y basados en sus investigaciones o 
en sus conocimientos específicos, y asentados en la evidencia.

● Relacionar sus propuestas con la actualidad siempre ayuda, 
pero también puede proponer artículos sobre 
descubrimientos, investigaciones o avances que ha hecho su 
equipo de investigación, y explicativos. 

● Cuando envíe su propuesta a través de nuestra plataforma, 
llegará automáticamente al editor apropiado. Si la propuesta 
es aceptada, el autor recibirá un enlace a un artículo en blanco, 
y podrá ponerse a escribir directamente en la plataforma.

Características de la propuesta

https://theconversation.com/es/pitches


● Noticias: análisis de la actualidad, o nuevos ángulos de 

abordaje de noticias actuales o antiguas.

● Investigación: exposición de nuevos hallazgos o comentario 

de  investigaciones de otras personas. 

● Atemporal: cuenta una historia interesante o 

responde a una pregunta interesante. 

● Historias personales, interés humano. 

● Formato de lista: "Cinco cosas que no sabes sobre...", "Diez razones por las que..."

El valor informativo de la experiencia académica



● Trabaje con el personal de comunicación de su 
universidad o instituto para que su propuesta 
sea adecuada.

● Perfeccione su propuesta hablando con alguien 
que no sea de su especialidad. 

Pida ayuda



Área de edición

https://theconversation.com/drafts/167194/edit


● Antes de empezar a escribir, conviene hacer un 
esquema con los puntos principales. 

● La información más importante en primer lugar.

● Divida el artículo en subsecciones. Cada una de ellas 
comenzará con un breve título (ladillo de unas dos 
palabras). Le ayudará a organizar las ideas.

Cómo organizar el contenido





● Una vez aprobadas las propuestas, el equipo de The Conversation ES 
habilitará a los autores un artículo en blanco en el área de edición 
donde comenzar a escribir su artículo.

● Es una herramienta de escritura colaborativa muy simple. Autor y 
editor pueden trabajar a la vez.

● Cada artículo tiene al menos un autor y un editor, que ven los 
cambios en vivo a medida que escriben y editan.

● Todos los cambios se guardan automáticamente, y no hay 
posibilidad de perder el trabajo hecho.

Área de edición
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 Área de edición de autor: índice de legibilidad

https://theconversation.com/drafts/232290/edit


 Área de edición de autor: índice de legibilidad



Área del autor

https://theconversation.com/profiles/ignacio-lopez-goni-536052/dashboard


www.theconversation.com/es

X /Conversation_E
facebook.com/TheConversationEspana

instagram.com/theconversationes

http://www.theconversation.com/es

